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Tmava kava,
svetla buducnost

V casoch, ked' je pozitivnych pribehov ako
$afranu, urcite dobre padne precitat si o malej
rodinnej firme, ktora sa vinou koronakrizy ocitla
v taZkostiach, ale dokazala si s nimi poradit.
Majitel' modranskej praziarne prémiovej kavy
Ebenica Marek Fajcik hovori o tom, ako sa vd'aka
inovativnemu pristupu a chuti najst cestu da
prekonat aj narocné obdobie.
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»Fungujeme 11 rokov a doteraz sme sa
orientovali predovsetkym na firmy, ktoré
chceli svojim zamestnancom ponuknut
dobri kavu, a segment ho-re-ca, teda ho-
tely, reStauracie a kaviarne. Avsak prave
tato oblast koronakriza vyrazne zasiahla
- kaviarne, restauracie a hotely zostali na
dlhé mesiace zatvorené a firmy nechali
zamestnancov pracovat z domu, zacina
svoje rozpravanie vystudovany ekoném.
Praziaren prémiovej kavy Ebenica zalo-
7il v roku 2009, ked sa rozhodol opustit
miesto finan¢ného riaditela vo farma-

ceutickej firme. Ako milovnik kavy
ochutnaval ¢ierny napoj po celom sve-
te a zistoval, Ze ,,kava tam vonku chuti
inak ako u nas“. Napokon sa rozhodli
s manzelkou vybudovat vlastnu prazia-
ren a z ich spolo¢nej vasne sa stala obzi-
va. A nielen pre nich, ale aj pre dalsich 8
kolegov, ktorych dnes modranska pra-
Ziaren zamestnava. A prave tarcha zod-
povednosti za zamestnancov ich donutila
v ¢asoch krizy zmenit optiku.

VPRED NAPRIEK KORONE
»Ked'v prvej vine v§etko zavreli, mali sme
v priebehu par dni v ohrozeni vyse 60 per-
cent trzieb. Doslova existen¢na pohroma.
Co s tym? V podstate sa pontikali dve moz-
nosti,“ spomina majitel praziarne. ,,Tou
prvou bolo ¢akat - na vladnu podporu,
na znovuotvorenie gastro prevadzok ¢i
hotelov a navrat zamestnancov do kance-
larii. Odbyt by sa vrétil do starych kolaji
avéetko by fungovalo ako predtym.“ Lenze
nikto nevedel, ako dlho bude situécia trvat,
a tak sa rozhodli nesediet so zalozenymi
rukami, ale pristapit na druht moznost,
ktorou bola zmena stratégie. ,,Najskor sme
sa snazili preniest nas§ produkt k zakaz-
nikovi, ktory sa ocitol doma. Preto sme
ponukli firmam, ktoré predtym nakupo-
vali na$u kavu pre svojich zamestnancov,
ze ich ludom kavu doruc¢ime do bydlis-
ka, aby o tento benefit neprisli,“ priblizuje
Marek Fajcik jeden z ich prvych pocinov,
ktorym sa snazili neprist o existujucich
zdkaznikov. V dal$om kroku sa od vel-
koodberatelov preorientovali na malych
klientov - teda na beznych Iudi, ktori si
radi vychutnaja kvalitnu kavu aj v pohodli
domova. ,,Posilnili sme e-shop, dali sme
nemalé peniaze do online marketingu,
podporili sme internetovy predaj, vSimali
sme si nové trendy. Po nociach sme $tudo-
vali a robili akéné plany a cez den sme ich
zavadzali do zivota firmy.“ Okrem e-shopu
sa velkému zaujmu tesi aj ich podnikova
predajna v Modre, kam si chodia kupovat
kavu Iudia z okolia, aj z va¢sich vzdialenos-
ti. Oblubené st aj nonstop automaty na ba-
licky kavy umiestnené hned pri praziarni.
A vysledok tohto mixu krokov? ,,Za-
fungovalo to! Dokonca lepsie, ako sme si
mysleli, vravi a v jeho hlase citit ulavu.
»Inymi slovami, zachranili sme sa. Podari-
lo sa ndm zmenit zameranie firmy natolko,

ze sme zachovali véetky pracovné pozicie
a v predajoch sme napokon vlani skond¢ili
trochu lepsie ako v predchadzajucich ro-
koch. Sme vdacni vSetkym zdkaznikom
aj firmam, ktoré nam ostali verné v tomto
tazkom obdobi.“

CHUTI DOMA AJ VO SVETE

Modernost, inovativny pristup a zalubu
vnovych trendoch ma v sebe znacka Ebe-
nica od zaciatku. Ked'sa k tomu prida do-
raz na kvalitu a jedine¢ny zazitok chuti
a vone, nie div, Ze sa kava spod Malych
Karpat tesi oblube. ,,V poslednych rokoch
ludia aj firmy silno reaguji na prvotriedne
slovenské znacky, bavi ich nakupovat lo-
kalne produkty od overenych vyrobcov,*
mysli si Marek Faj¢ik a dodéava, ze ak ke-
dysi beznych Iudi odradzala vyssia cena,

., Po nociach sme
studovali a robili
akené plany.”

tak dnes to tak nie je. ,Mnohi si radsej
vybert kvalitny a hlavne domaci vyrobok,
ktory k nim necestoval cez pol sveta. Im-
ponuje im, Ze za slovenskymi produktmi
stoja tunajsi ludia a ich pribehy. A tak je
to aj s Ebenicou - za kazdym zrnkom st
konkrétni ludia a ich usilie, ktoré s nadse-
nim odovzdavame dalej. A ja pevne verim,
ze to vidiet a citit na vysledku.“

Ebenica ma dnes v ponuke 16 roz-
nych druhov kavy, vyberiete si, nech uz
preferujete akukolvek chut ¢i spdsob pri-
pravy. Milovnikov klasického espressa
bez kyslosti zaujmi DUETTO, INTEN-
SIVO ¢i CUBA. Modernejsie kavy s Iah-
$im telom a komplexnej$im chutovym
profilom s téonmi orieskov, cokolady ¢i
ovocia su napriklad BRASIL SANTOS,
GUATEMALA ACATENANGO alebo
COLOMBIA MEDELLIN. Najobltibenej-
$ou ovocnou kavou vhodnou na filtrova-
nie je ETHIOPIA DIMTU TERO s ténmi
¢ucoriedok, lesnych jahod a kvetov. Na-
pokon, Ebenica chuti nielen doma, ale aj
v zahranici, ¢o potvrdzuju tiez prestizne
ocenenia. ,,Po CofteeReview z roku 2013
a Great Taste z roku 2019 sme uspeli aj
v Great Taste 2020. Ocenené boli vset-
ky $tyri nominované kavy. INTENSIVO
ziskala dve hviezdi¢ky a po jednej sa uslo
kiavam DUETTO, EL SALVADOR LA
JOYA a GUATEMALA ACATENANGO,”
neskryva hrdost na svoje prémiové kavy
Marek Fajcik.

Hoci kavovy napoj ma tmavu farbu,
Ebenica ma pred sebou svetli budicnost.
Pribeh tejto malej rodinnej firmy spod
Karpat hovori aj o tom, Ze kde je vola, tam
je cesta. A to je jediny spravny pristup —
nevzdat sa a skusit najst iny chodnicek,
ak ten povodny prekrizil balvan v podobe
celosvetovej pandémie. ,,Za nas mozem
povedat, ze sme z krizy vysli posilneni,”
uzatvara s ismevom Marek Faj¢ik.

Za kazdym zrnkom kavy Ebenica
s konkrétni I'udia a ich asilie.
Preto chuti tak vynimocne, ¢o
potvrdzuju aj ziskané ocenenia.
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